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Dirigido a profesionales

que trabajan en dareas de
comunicaciones de entidades
publicas y privadas, asesores
politicos, publicistas, politdlogos,
consultores de marketing,
ejecutivos de relaciones
institucionales, periodistas,
investigadores, aspirantes a
cargos publicos, y todo aquel
con particular interés por la
comunicacion politica.




La comunicacion politica permite entender el poder de la informacion, la persuasion y el
diseno de mensaqjes estratégicos para promover causas, candidaturas y campanas. Hace
uso de herramientas analiticas, de pensamiento critico y de liderazgo para entregar la
informacion correcta a las audiencias adecuadas en los momentos oportfunos.

Considerando la importancia de la comunicacion politica paragél fortalecimiento de
las practicas democrdticas, con un enfoque que prioriza el dmbito politfico peruano y
respondiendo a la creciente demanda profesional’én esta discipling, surge la segunda

edicion del Programa de Especializacion en Comunicacion Politica de la Escuela de

Gestion Publica de la Universidad del Pacifico endalighza con Videnza Consultores.

Bienvenidos,

JEFFREY RADZINSKY
DIRECTOR DEL PROGRAMA

OBJETIVOS

El programa tiene como objetivo ofrecer conocimientos tedricos y herramientas prdcticas para el disefio y la ejecucion de
estrategias de comunicacion politica, tanto desde la perspectiva de las campanas electorales como desde la comunicacion
gubernamental e institucional.

Se pondrd énfasis en la realidad peruana, asi como en el andlisis comparado con otros paises.

Al finalizar el curso, el participante estard en condiciones de:

» Brindar asesoria de comunicaciones y marketing a candidatos y autoridades politicas, asi como a direcciones de
comunicacion en entidades publicas y privadas.

» Dirigir y conformar equipos de consultoria en comunicacion y marketing politico.

» Construir mensajes enmarcados dentro de estrategias de comunicacion politica dirigidas a publicos especificos y dmbitos
concretos.
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ESCUELA DE GESTION PUBLICA

PROGRAMA CURRICULAR*

El programa tiene una duracion de 125 horas académicas.

Sesiones Numero de horas

Médulo | - Teoria Politica y Comunicacional

Conceptos de Ciencia Politica y Estructura del Estado Peruano 6
Fundamentos de la Comunicacién y Nuevos Paradigmas 6
Medios de Comunicaciéon y Opinién Publica 6
Médulo Il - Herramientas de Diagnéstico Politico-Social

Técnicas de Investigacion Cuantitativa y Cualitativa 12
Discurso Politico y Narrativa 9
Andlisis Politico. Perspectiva Estructural y Coyuntural 6
Entrenamiento de Voceros y Debates Politicos 12
Comunicacion de Gobierno, Gestidon de Crisis y Comunicacion de Oposiciéon 9
Etica y Liderazgo Politico 6
Comunicacién Institucional y de Politicas Publicas 6

Médulo IV - Gestion Digital, Audiovisual y Conductas de Audiencias

Redes Sociales para la Comunicacion Politica 9
Psicologia Politica 6
Taller de Contenidos Digitales 12
Taller de Campanias Electorales 12

Conferencias magistrales

“Balance de la Campaia Municipal y Regional 2018”
“Relacion entre la prensa y el poder”

“Consultoria de Comunicaciones en la Era Digital”

N N MDD

“Comunicacion politica e institucionalidad”

[*] Todo el material estara a su disposicion en la plataforma virtual Blackboard.



SUMILLAS*

PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN COMUNICACION POLITICA

MODULO I: TEORIA POLITICA Y COMUNICACIONAL

CONCEPTOS DE CIENCIA POLITICA Y
ESTRUCTURA DEL ESTADO PERUANO
El curso repasarda la definicion de
conceptos como Estado, politica, poder,
democracia y Gobiernos, para luego
analizar algunas caracteristicas de la
estructura peruana de acuerdo con el
sistema de gobierno, con ejemplos de
andlisis comparado.

FUNDAMENTOS DE LA
COMUNICACION Y NUEVOS
PARADIGMAS

El curso desarrollard la evolucidon de las
comunicaciones como fendmeno social,
asi como su situacion y perspectiva
como disciplina profesional. Se revisardn
hitos claves en la comunicacion masiva
hasta el internet, las redes sociales y el
big data, para concluir con una vision
en perspectiva sobre las comunicaciones
en la proxima década.

MODULO II: HERRAMIENTAS DE DIAGNOSTICO POLITICO SOCIAL

TECNICAS DE INVESTIGACION
CUANTITATIVA Y CUALITATIVA

El curso se enfocard en las técnicas

y metodologias para la investigacion

de mercado polttico identificando a
publicos objetivos en funcion a los planes
de comunicacion para las campanas
electorales o institucionales y la gestion
gubernamental. Se estudiardn casos
cuantitativos de sondeos y encuestas, y
casos cualitativos para grupos de enfoque.

DISCURSO POLITICO Y NARRATIVA

En el marco de una agenda del debate
publico, se estudiardn y discutiran las
distintas formas del discurso politico
repasando conceptos de enunciacion
politica, argumentacion y encuadre de
temas. Se analizaran casos practicos
considerando lemas, guiones, titulares,
editoriales, textos, comunicados y otras
intervenciones discursivas.

MODULO III: VOCERIA Y DINAMICA DEL PODER

ENTRENAMIENTO DE VOCEROS Y
DEBATES POLITICOS

Se identificaran los componentes
esenciales para ejercer con efectividad
la voceria con distintas audiencias
considerando los elementos clave del
conocimiento y del manejo de los
medios de comunicacion. Asimismo,

se presentardn técnicas para la
argumentacion en el marco de debates,
con réplicas y duplicas, incluyendo la
comunicacion no verbal.

[] Los titulos de las conferencias podrian variar por motivos de fuerza mayor.

COMUNICACION DE GOBIERNO,
GESTION DE CRISIS Y
COMUNICACION DE OPOSICION

A partir de conceptos de agenda
publica, legitimidad, conflicto,
negociacion y consensos se analizard
la posicion de gobernantes y opositores
con relacion a la comunicacion.

Se revisaran casos particulares de
situaciones de crisis y los planes de
accion para enfrentarlas.

MEDIOS DE COMUNICACION Y
OPINION PUBLICA

El curso analizard la relacion entre la
ciudadania, los medios de comunicacion
y las distintas audiencias para
comprender la dindmica y las fuerzas
que intervienen en este proceso de
construccion de la agenda publica.

ANALISIS POLITICO. PERSPECTIVA
ESTRUCTURAL Y COYUNTURAL

El curso tiene por finalidad transmitir
conceptos bdsicos de metodologia
analitica enfocada al ambito politico, y
analizar los fendmenos de percepcion
y realidad en el marco de la
comunicacion politica. Se desarrollaran
casos a modo de ejemplo tanto desde
una optica estructural como coyuntural,
con énfasis en la realidad nacional.

ETICA Y LIDERAZGO POLITICO
Apelando a ejemplos y discusiones
dirigidas, y enfocado desde una
perspectiva filosdfica, el modulo
desarrollard asuntos relacionados
con la actividad politica, incluyendo
la comunicacion de candidatos y
autoridades, y el ejercicio del poder.
Asimismo, se reflexionard sobre

las normas éticas que rigen la
comunicacion politica.



COMUNICACION INSTITUCIONAL Y DE
LAS POLITICAS PUBLICAS

El curso desarrolla estrategias

de comunicacion orientadas a

difundir la gestion de instituciones e
iniciativas publicas. Revisa sus retos,
particularidades y su relacion con las
nuevas tecnologias. El rol de los medios,
grupos de poder y factores politicos,
geogrdficos, sociales y administrativos
seran desarrollados y descritos utilizando
ejemplos locales e internacionales.

TALLERES

TALLER DE CONTENIDOS DIGITALES
Tomando como base los fundamentos
de la comunicacion digital se
desarrollardn herramientas de gestion
repasando conceptos de big data y
smart data, técnicas de manejo de la
informacion y difusion de mensajes. Se
analizardn y discutirdn casos practicos,
a través de ejercicios y dindmicas
dirigidas.

ESCUELA DE GESTION PUBLICA
|

MODULO IV: GESTION DIGITAL, AUDIOVISUAL Y CONDUCTAS DE

AUDIENCIAS

REDES SOCIALES PARA LA
COMUNICACION POLITICA

El curso brindard las herramientas
para el diseno y la ejecucion de una
adecuada estrategia de redes sociales.
Acciones tdcticas con herramientas
digitales y el trabajo del community
manager formaran parte de estas clases
tedrico-practicas. A partir de conceptos
generales se llegard a la materia
especifica del caso politico.

TALLER DE CAMPANAS ELECTORALES
Los conocimientos y las herramientas
aprendidas a lo largo del programa
servirdn para realizar ejercicios de
simulacion en los que grupalmente

se disenaran estrategias politicas y
gjecutaran campanas para elecciones
en distintos escenarios. Ademdas,

se elaborard sobre los efectos del
marketing politico en diferentes actores
del proceso electoral, tales como la
prensa, los votantes y la sociedad

civil organizada. Finalmente, se hardn
dindmicas para evaluar el trabajo
gjecutado y llegar a conclusiones.

PSICOLOGIA POLITICA

El curso se enfocard en la comprension
de procesos cognitivos y de mecanismos
psicoldgicos que impulsan los fendmenos
politicos y las preferencias sobre
determinadas decisiones. Asimismo,

se revisard el rol de las emociones y

la personalidad en la comunicacion
politica.

CONFERENCIAS MAGISTRALES

» “Balance de la Campafa Municipal y
Regional 2018”

» “Relacion entre la prensa y el poder”

» “Consultoria de Comunicaciones en la
Era Digital”

» “Comunicacion Politica e
Institucionalidad”



PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN COMUNICACION POLITICA

PLANA DOCENTE

SANTIAGO CARPIO

Doctor en Comunicaciones por la
Universidad Autonoma de Barcelona.
Estudios de maestria en Estrategias

de la Comunicacion en la Universidad
de Lima. Especialista en habilidades
socioemocionales, estrategias de
comunicacion y produccion audiovisual.
Es jefe de la Oficina General de
Comunicaciones del Ministerio de
Educacion.

JOSE ALEJANDRO GODOY

Mdaster en Ciencia Politica y Gobierno
por la Pontificia Universidad Catolica
del Pert. Diplomado en Periodismo
Politico y Andlisis Cultural por la
Universidad Antonio Ruiz de Montoya,
Bachiller en Derecho por la Pontificia
Universidad Catolica del Peru. Es
consultor independiente y profesor de la
Universidad del Pacifico.

MARIA ELENA OTINIANO

Mdaster en Marketing Online y
E-Commerce por la Universidad

de Barcelona. MBA del PAD por la
Universidad de Piura. Actualmente
dirige la Unidad de Investigacion de
Mercados y el Area de Desarrollo de
Clientes del Grupo El Comercio. Es
profesor de la Escuela de Postgrado de
la Universidad del Pacifico.

RAUL CASTRO

Mdaster en Comunicacion, Cultura

y Sociedad por la Universidad de
Londres. Antropdlogo por la Pontificia
Universidad Catdlica del Peru. Ha
sido asesor del Despacho Ministerial
en la cartera de Cultura coordinando
con la Comisidon Multisectorial para la
Conmemoracion del Bicentenario.

HERBERT HOLGUIN

Exbecario de la Internationale
Journalisten Programme y del Programa
Balboa para Jévenes Periodistas
Iberoamericanos. Bachiller en Periodismo
por la Pontificia Universidad Catdlica
del Perd. Ha laborado en RPP Noticias
y los diarios El Comercio, La Republica y
Trome. Actualmente es editor digital de
CNN en Espariol.

JEFFREY RADZINSKY

Mdster en Gobernabilidad y Gestion
Publica por el Instituto Ortega y Gasset
de Madrid, donde también cursd el
Diplomado en Comunicacion Politica.
Abogado por la Universidad de Lima.
Es consultor en asuntos publicos y
comunicaciones, columnista del diario
Peru 21 y director-fundador de Grupo
Fides Peru.

CARLOS CORNEJO

Comunicador social con especialidad
en Periodismo por la Universidad de
Lima. Es director de la agencia de
noticias y comunicacion La Factoria.
Experiencia en la conducciéon de
programas periodisticos en Radio
San Borja y Canal N, y ha sido
corresponsal en el Peru de Radio
Nederland de Holanda.

DANIEL OLIVARES

Posgrado en Periodismo Politico y
Andlisis Cultural por la Universidad
Antonio Ruiz de Montoya. Becario del
programa de competitividad de la
Universidad de Georgetown. Bachiller
en Derecho por la Universidad de
Lima. Ha sido secretario general de
comunicaciones de la Presidencia del
Consejo de Ministros.

ALFONSO RAMIREZ-CORZO

Mdster en E-Business por el

Instituto de Empresa de Madrid. Bachiller
en Ciencias Administrativas por la
Universidad de Lima. Especialista en
Marketing Online y Google Adwords
Professional con experiencia en
e-commerce. Ha sido director de Search
Marketing y Social Media en Neo@
Oagilvy.

[*] Educacién Ejecutiva de la Universidad del Pacifico se reserva el derecho de modificar la plana docente, por motivos de fuerza mayor o por disponibilidad del
profesor, garantizando que la calidad del programa no se vea afectada. Toda modificacién serc comunicada anticipadamente a los participantes
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JOSE SALAZAR

Mdaster en Comunicaciones por la
Universidad de Missouri. Diplomado en
Responsabilidad Social por la Pontificia
Universidad Catdlica del Perd. Ha
cursado el Programa de Reputacion
Corporativa del Reputation Institute y
el IE Business School y el Programa de
Especializacion Econdmica y Financiera
de ESAN.

FERNANDO VIVAS

Licenciado en sociologia por la
Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Actualmente labora como periodista

y columnista del diario El Comercio.
Trabajo en la revista Caretas. Es autor
de la obra: En vivo y en directo. Una
historia de la television en el Peru.

JUAN CARLOS TAFUR

Bachiller en Humanidades con

mencion en Psicologia por la Pontificia
Universidad Catolica del Peru. Ha sido
director-fundador del Diario Correo,
Diario La Primera, Diariolé y Diario
Exitosa, ademds de conductor de
diversos programas radiales y televisivos.
Actualmente es columnista en el diario
La Republica.

RENATO ZEBALLOS

MBA por la Loyola University.
Especializacion en Negociacion e
Influencia por la Universidad de
Georgetown. Administrador de empresas
por la Universidad Catolica de Santa
Maria de Arequipa. Ha sido asesor de
campanas presidenciales y congresales.
Es director de Grupo Fides Peru.

CONFERENCISTAS®

DANILO TAPIA

Licenciado y mdster en Filosofia por
la Pontificia Universidad Catolica del
Peru. Ha laborado en el Ministerio
de Educacion. Docente universitario,
especialista en ética para la gestion,
filosofia politica, filosofia moderna y
filosofia contempordnea.

Mdaster en Administracion Publica por la Escuela de Gobierno John F. Kennedy de la

AUGUSTO ALVAREZ
RODRICH

Universidad de Harvard. Bachiller en Economia por la Universidad del Pacifico. Ha sido
director periodistico de Latina y director del diario Peru 2], y director y conductor en
diversos medios televisivos y radiales.

Comunicador Social por la Universidad Catolica Andrés Bello. Ha sido director de asuntos
corporativos para la region de los Andes de Diageo y gerente de desarrollo corporativo

RAFAEL PEDRAZA

MARIBEL
TOLEDO-OCAMPO

de Empresas 1-BC. También fue director gerente en Burson-Marsteller. Es vicepresidente de
Newlink para Miami y América Latina.

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad de Lima. Experiencia de
quince anos en el periodismo de investigacion. Ha sido reportera en reconocidos medios
como Canal N, América TV, ATV. Es fundadora de la consultora TOC Asociados.

[*] Educacion Ejecutiva de la Universidad del Pacifico se reserva el derecho de modificar la plana docente, por motivos de fuerza mayor o por disponibilidad
del profesor, garantizando que la calidad del programa no se vea afectada. Toda modificacion serc comunicada anticipadamente a los participantes. Esta por

confirmarse el ultimo conferencista.



VIDENZ

CONSULTORES

CERTIFICACION

Octubre 2018

Habiendo cumplido con las exigencias académicas y de asistencia, los participantes que completen el programa recibiran
el Certificado del Programa de Especializacidon en Comunicacion Politica emitido por la Escuela de Gestion Publica de la
Universidad del Pacifico y por Videnza Consultores.

INICIO 17 de octubre

FRECUENCIA Lunes y miércoles de 7:00 p.m. a 10:00 p.m.

SESIONES EXTRAORDINARIAS Viernes 19 de octubre, de 7:00 p.m. a 10:00 p.m.
Jueves 25 de octubre, de 7:00 p.m. a 10:00 p.m.

REQUISITOS - Grado de bachiller o,
- Probada experiencia en materia de comunicaciones o gestion social.

INVERSION S/. 7,300
Consulte por el financiamiento directo.

PARTICIPACION CORPORATIVA DESCUENTO
De 2 a 3 participantes [6)74
De 4 a 6 participantes 15%
Mds de 7 participantes 20%
Comunidad UP 20%

* Una vez efectuado el pago de la matricula, no se podrd solicitar la devolucion por este concepto.
El dictado de clases del programa académico se iniciard siempre que se alcance el nimero minimo de alumnos matriculados
establecido por Educacion Ejecutiva.

Consulte por el financiamiento directo.

INFORMES

Jr. Sdnchez Cerro 2141, Jests Maria - Lima SIGUENOS EN: @
T: 2190101 - 2190158

programas@up.edu.pe

www.egp.up.edu.pe



